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TRILHA SONORA DA VIDA

Escolas de musica avancam para além da
salade aula e passam a ocupar o cotidiano

COLUNAS ESPECIAL

QUALIAESCOLHER? TERCEIRA IDADE IMPULSIONA

Os bastidores dos modelos que podem NOVA FASE DA MUSICANO BRASIL

transformar suas aulas e facilitar seu

Atividades voltadas ao publico 60+ se
trabalho diario

; consolidam como aliadas da longevidade,
ESCOLAS DE MUSICA PRECISAM VENDER! da satide cognitiva e do protagonismo social
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Delta Blues

ﬁ @shgaitas
shg.art.br

° @shghering
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A escolha ideaLpﬁé quem
quer presenca e conforto ao
tocar. Uma das opcoes mais
marcantes da linha SHG Hering,
a Delta Blues entrega volume,
brilho e um timbre encorpado
gue valoriza cada nota com
personalidade. Seu corpo
maior e de madeira oferece
uma pegada firme e uma
tocabilidade muito confortavel.
Se vocé busca uma gaita com
tradicao, projecao sonorae
excelente resposta, a Delta
Blues é a opcao certa.

M | SHGHERING



EDITORIAL 87

A musica sempre ocupou um espaco privilegiado na
formacdo humana — mas o que vemos agora é uma
mudanca mais profunda: ela esta deixando de ser apenas
uma disciplina para se tornar um elemento estruturante
do cotidiano. Nesta edicao, convidamos vocé a refletir
sobre esse novo papel. As escolas de musica ja nao se
limitam as paredes da sala de aula. Estdo se expandindo
para além dos horarios fixos, dos curriculos tradicionais e
até dos proprios instrumentos. A trilha sonora da vida —
tema que inspira este contedo — revela um movimento
claro: alunos nao querem apenas aprender musica,
querem viver musica. Isso exige uma mudanca estratégica.
Mais do que oferecer aulas técnicas de qualidade, as
institui¢bes passam a assumir a responsabilidade de criar
experiéncias continuas, significativas e conectadas com o
dia a dia dos alunos. Programas hibridos, comunidades
digitais, eventos imersivos e projetos interdisciplinares
deixam de ser diferenciais e passam a ser parte essencial da
proposta pedagogica. Para o gestor, o desafio é duplo. De
um lado, manter a exceléncia académica e artistica. De
outro, compreender que o engajamento hoje acontece em
multiplos pontos de contato — dentro e fora da escola. A

Expediente

Diretora Executiva: Valéria G. Forte
Editora Responsavel: Vanessa Coelho
Editor de Arte: Diego Cortez

musica acompanha o aluno no streaming, nas redes
sociais, nos games, nos encontros sociais. E a escola que
souber dialogar com esses espagos amplia seu impacto de
forma exponencial. Essa transformacio também
reposiciona a escola como agente cultural ativo na
comunidade. Ao ocupar o cotidiano, ela deixa de ser
apenas um local de aprendizado e passa a ser uma
referéncia de identidade, pertencimento e expressao. Ao
mesmo tempo, esta edicdo também lanca luz sobre um
movimento igualmente relevante: o protagonismo
crescente da terceira idade no universo musical. Como
destacamos em outra matéria, “as atividades voltadas ao
publico 60+ se consolidam como aliadas da longevidade,
da satide cognitiva e do protagonismo social”, apontando
para uma expansdo natural do papel das escolas, que
passam a atender diferentes fases da vida com proposito e
impacto. A pergunta que fica é: sua escola ainda ensina
musica ou ji faz parte da trilha sonora da vida dos seus
alunos?

Boaleitura!

Valéria Forte — Diretora Executiva
valeria@editorasom.com.br
Abril/Maio/Junho 2026

Colaboraram nesta edicao: Alan Cardoso, Glaucia de Salles
Ferro, Jaques Grinberg, José Paulo do Nascimento Jr.

IS ‘ Editorial

Revista No Tom

Sao Paulo- SP

Tel.: (11) 9.4367-2658
editorasom@editorasom.com.br
Layout: Rafael Verdasca

Vocé conhece alguma escola (regular ou de musica) ou professor que
gostaria de receber gratuitamente a Revista No Tom? Em caso positivo, a
entrega sera realizada apds o envio dos dados completos (nome da escola,
responsavel, endereco completo, telefone e e-mail) do diretor/educador
paraa CAEM.

comunicacao@escolasdemusica.com.br / caem@escolasdemusica.com.br
“NAO BLOQUEIE ESTES ENDERECOS EM SUA CAIXA DE
MENSAGENS!”

“MANTENHA SEU ENDERECO ATUALIZADO”

Informe sempre para:

comunicacao@escolasdemusica.com.br / caem@escolasdemusica.com.br
Siga-nos em nossas redes sociais @caemoficial e You Tube - caemoficial

Asmatérias publicadas nao expressam necessariamente a opiniao darevista. Sao de inteira responsabilidade dos respectivos autores.
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CAFE DA MANHA CAEM

Com o objetivo de estreitar os lagos entre
as Filiadas, trocar ideias e ter momentos
produtivos em grupo, realizaremos em 24
de maio, no lindo espaco de nosso Filiada
NVA (Guarulhos-SP) um café da manha,
que, além de tudo se torna um momento I
de experiéncia e aprendizado.

Que tal participar de um momento de cor )
de idéias e fortalecimento da nossa rede?

Reserve sua vaga pelo mail:
caem@escolasdemusica.com.br

Esperamos vocé para comegar o dia com boas conversas ¢ grandes oportunidades!

Por gentileza: confirmar o mais rapido possivel, haja vista que estamos trabalhando com buffet.

o | Rodar No Tom

XII1 CONGRESSO CAEM

™

Este tao esperado evento, que por nove anos se chamou Encontro Nacional das Escolas de Miisica, chegou a sua
13¢ edicao, somando 22 anos de atividades ininterruptas (na pandemia realizamos a versao online - sucesso

AIICONGRESSO

CAEM

25 e 26 de Julho de 2026

absoluto com mais de 2.500 participantes em cada edi¢cao).
E podemse agendarpara2025: dias25 e 26 de julho!




COQUETEL PRE-CONGRESSO

As Filiadas CAEM podem se agendar para o nosso Coquetel Pré-Congresso, que acontecera dia 24 de
Julho, as 18h. Em breve daremos mais detalhes sobre a participacao.

CURSO ESPECIAL COM MAIVE ARNDT

A plataforma que ajudaa
transformar vidas através da musica.

Ja confirmada a presenca de nosso querida e grande profissional Maive Arndt para um curso pra la de especial, em Sao
Paulo, dia 24 de Julho, das 10 as 17h.

Save the date!

- PASSAGENS E HOSPEDAGEM

6 Aproveite nossa empresa parceria paracompra de suas passagens
e organizarsuahospedagem:

One Tour falecomaOneTour: (31)9707-2393

~ ‘ Radar No Tom
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MUSICA E ESTRATEGIA

O Ritmo do Mercado:

Como a Programacao Musical Inspira a Inovacao Educacional

Uma programacao musical intensa, como a
vivida em Curitiba no primeiro trimestre de
2026, ndo é apenas um espeticulo para o pablico
— é um chamado estratégico para as escolas de
musica.

Foi esse meu pensamento quando fui
buscar a informacao de quantos eventos
musicais aconteceram s6 nesta cidade neste
inicio do ano. Foram mais de 100, considerando
todos os tipos e géneros.

Em cidades como Sao Paulo e Rio de
Janeiro, grandes turnés internacionais e festivais
também movimentaram milhares de pessoas,
reforcando a dimensdao e o potencial desse
mercado em escala nacional.

A estimativa de shows para o mesmo
periodo em todo o Brasil foi algo entre 4 e 6 mil.

Em um cenario onde artistas como Bryan
Adams, Anitta e Jason Mraz dividem o mesmo
calendario, surge uma oportunidade clara:
inovar para permanecer relevante.

Empreender na educacdo musical hoje
exige ir além do ensino técnico e de fornecedores
focados “somente” no ensino tradicional. E
preciso criar experiéncias, desenvolver

por Glducia de Salles Ferro

repertorios conectados ao que pulsa nos palcos e
formar alunos preparados para um mercado
dinamico e global.

Lembrem do sucesso que fez o Bad Bunny
nointervalo do Super Bowl fevereiro deste ano.

Ele foi politico, ativista social, pacifista e
musico global.

Como ele, cada show pode ser uma vitrine
de tendéncias, linguagens e comportamentos
que podem (e devem) ser traduzidos em novos
formatos de aula, workshops e projetos
colaborativos.

Inovacao, nesse contexto, significa
transformar o “assistir” em “aprender fazendo”.
Significa conectar teoria a pratica real do
mercado, estimular a criatividade autoral e
desenvolver competéncias como presenca de
palco, identidade artistica e pensamento
estratégico.

Escolas de musica que compreendem esse
movimento deixam de ser apenas espacos de
ensino e se tornam verdadeiros hubs criativos.

Afinal, quando o mundo acelera, quem
educa precisa estar um compasso a frente.

Glaucia de Salles Ferro
Consultora de empresas nas areas de
marketing, estratégia e franchising.
Para dtvidas e sugestdes escreva para:
glaucia@frontesul.com.br
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VOCE X SUA ESCOLA

Escolas de musica

precisam vender
OoU podem desaparecer

por Jaques Grinberg

Durante muitos anos, o
mercado de escolas de musica
viveu uma realidade
confortavel.

A demanda era alta, a
concorréncia menor e, em
muitos casos, havia até fila de
espera. Bastava abrir as portas,
oferecer boas aulas e os alunos
chegavam.

Mas esse cenario mudou,
e mudou rapido. Hoje, a logica é
outra.

O aluno pesquisa,
compara, avalia e decide com
base ndo apenas no prego ou na
qualidade técnica, mas
principalmente na experiéncia e
no atendimento.

Nesse novo contexto,
surge uma questdo essencial
para qualquer gestor do setor:
Sua escola depende s6 de
indicacdes ou possui um
processo estruturado de
vendas?




0 novo comportamento do aluno exige novas estratégias. O consumidor atual nao
toma decisoes por impulso. Ele busca informacoées, analisa alternativas e valoriza
cada ponto de contato com a escola.

Isso significa que:

*Terum bom produto (aula) janao é suficiente.

*Ter os melhores professores janao é suficiente.

* Estar presente no digital é obrigatorio.

* O atendimento precisa ser rapido, consultivo e eficiente.

* Ambientes aconchegantes e climatizados nao é mais diferencial, é obrigatorio.

* Adaptar-se as necessidades e interesses de cada aluno é diferencial.

E, principalmente, significa que alunos nio se convertem sozinhos.

itolelsonhosiem|parntiturasiParabensiajtodasiqueifazemio

yndofsoarmelhor!
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Quantos potenciais alunos entram em
contato com sua escola e nao se
matriculam?

Quantos fazem aula experimental e
desaparecem?

Quantos agendam aula experimental e
nao aparecem?

Essas respostas revelam mais sobre o
seu processo de vendas do que sobre o
mercado.

E tem escolas ganhando muito dinheiro
e a culpa do fracasso de algumas nao é a
crise, guerras, governo e nem a
concorréncia na internet. A pergunta é
o que nao esta sendo feito na sua escola.

Pare e pense!

Qual foi a tltima vez que vocé parou
parapensarnasuae paraasuaescola?

Foi na padaria sem celular e sem
computador, ficou ali algumas horas
pensando, escrevendo e alinhando
ideias e estratégias.

E ainda, marketing sem vendas ¢é
investimento perdido!

E cada vez mais comum ver escolas
investindo em marketing digital,
anuncios pagos e redes sociais bem
estruturadas.

No entanto, muitas falham na etapa
maisimportante: a conversao.

Ovendedordeve:

Gerar leads é apenas o comeco. Sem
alguém preparado para conduzir o
atendimento, entender o perfil do aluno
e direciona-lo para a matricula, todo o
investimento em marketing se perde.

Atencdo: curtidas ndo pagam
mensalidade.

Mensagens nao garantem matricula.
Quem garante matriculas é o vendedor!

Por isso, uma pergunta estratégica se
impoe:

- Quem ¢ responsavel pelas vendas
dentro da sua escola hoje 44 horas por
semana?

Ter um vendedor nao é custo, é
crescimento. Nao é mais um diferencial,
ésobrevivéncia.

Muitos gestores ainda acreditam que
contratar um vendedor é um gasto
desnecessario.

Na pratica, ocorre o oposto.

Um tunico vendedor - bem treinado -
pode transformar completamente os
resultados da escola.

Se ndo tem dinheiro para contratar é
porque ainda nao contratou para ter o
dinheiro.

O vendedor tem que se pagar, mas
requer treinamento e ferramentas para
ter oresultado desejado.

* Responder rapidamente os contatos por WhatsApp, redes sociais e ligacoes.

* Prospectar todos os dias novos alunos potenciais.

* Resgatar alunos que desistiram.

* Buscar indicacoes de alunos, professores, parceiros.

* Fazer parcerias com empresaslocais.

* Ofertar, apresentar, negociar e fazer matriculas.



Nao se trata de pressionar, mas de
orientar a decisdo do cliente com
seguranca e clareza.

O cliente nao quer que vocé venda um
curso, ele quer decidir e comprar.

Para quem ainda nao possui equipe
comercial, o caminho é simples:
comece com um profissional e
estruture o processo.

Atendimento nao é recepgao, € venda.

Outro ponto critico esta na confusao
entre atendimento e vendas.

Issomesmo!

Recepcionar bem é importante, mas
nao suficiente para gerar novas
matriculas. Vender exige método.

Exige escuta ativa.

Exige conducao. Exige um profissional
competente e preparado.

Sem isso, o que acontece ¢ um

atendimento passivo, onde o cliente
recebe informacdes, mas nao é
incentivado a tomar decisao.

Vai para casa pensar e volta se quiser...

E entdo surge a davida inevitavel: seu
atendimento esti preparado para
fechar matriculas ou apenas para tirar
davidas?

A aula experimental é o momento
decisivo e muitas escolas nao valorizam
e muito menos treinam seus
professores.

Poucos momentos sao tao
determinantes quanto a aula
experimental para novas matriculas.

Ela nao deve ser tratada como uma
simples demonstracao técnica e
gratuita, mas como uma experiéncia
estratégica de conversao de vendas.

E nesse encontro que o aluno decide se
vai continuar na sua escola ou se vai
paraa concorréncia.

Porisso, o papel do professor vai além do ensino:

* Ele precisa gerar conexao.

* Demonstrar evolucéo rapida do futuro aluno.

* Criar entusiasmo e engajamento com as aulas e a escola.

* Encantar e surpreender.

* Motivar e dar o “comando” para o auno querer se matricular.

A pergunta que todo gestor deve fazer é: seu professor apenas ensina... ou desperta o

desejo de continuar?

Colunas

W
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Vocé sabia?

As escolas que crescem de forma consistente tém algo em comum: ndo dependem do acaso.
Elas operam com base em trés pilares:

1. Marketing estratégico

Presenca digital ativa, antincios pagos e posicionamento claro sao essenciais para
atrair novos alunos.

2. Prospeccao ativa

Parcerias com empresas, escolas, hospitais e condominios ampliam
significativamente o alcance da marca. Buscam novos alunos por indicacoes,
resgatam ex-alunos e nao desistem dos leads mantendo-os sempre aquecidos.
3.Processo de vendas estruturado

Vendedores treinados, roteiro de atendimento, acompanhamento de leads e foco
em fechamento garantem conversao.

A auséncia de qualquer um desses pilares compromete o crescimento do seu negocio. A sua
escolando é maisuma “escolinha”, éuma empresa da area de educagido musical.

E o seu sucesso depende em descobrir que vendas nao é luxo, é sobrevivéncia.
Talvez o maior erro ainda presente no setor seja tratar vendas como algo secundério.
Aideia de “investir em vendas quando crescer” nao se sustenta mais.

Arealidade éinversa: as escolas crescem porque investem em vendas.
Semisso, o negbcio:

* Ficadependente de indicacoes

* Perde oportunidades diariamente

* Opera sem previsibilidade

* Culpa fatores externos pelos resultados

Por outro lado, escolas que estruturam vendas:
*Tém controle sobre o crescimento

* Aumentam a taxa de conversao

* Formam equipes mais preparadas

* Criam estabilidade financeira

O mercado de escolas de mfusica continua cheio de oportunidades. A demanda
existe. O interesse existe. O que mudou foi o caminho até a matricula. Hoje,
prospera quem entende que vender faz parte da educacdo. E a decisdo é clara:

continuar esperando o aluno aparecer... ou construir um sistema que gera
matriculas todos os dias. No fim, nao se trata apenas de vender mais. Trata-se de
garantir a continuidade do negobcio. Porque, no cenario atual, uma verdade se




Quem nao aprende, fica para tras. Nao se trata de pressionar, mas de orientar a
decisdo do cliente com seguranca e clareza. O cliente nao quer que vocé venda um
curso, ele quer decidir e comprar. Para quem ainda nao possui equipe comercial, o
caminho é simples: comece com um profissional e estruture o processo.
Atendimento nao é recepc¢ao, € venda. Outro ponto critico esta na confusao entre
atendimento e vendas. Isso mesmo! Recepcionar bem é importante, mas nao
suficiente para gerar novas matriculas. Vender exige método. Exige escuta ativa.
Exige conducdo. Exige um profissional competente e preparado. Sem isso, o que
acontece é um atendimento passivo, onde o cliente recebe informacoes, mas nao é
incentivado atomar decisdo. Vai para casa pensar e volta se quiser...

E entdo surge a dtivida inevitavel: seu atendimento esta preparado para fechar
matriculas ou apenas para tirar davidas? A aula experimental é o momento
decisivo e muitas escolas nao valorizam e muito menos treinam seus professores.
Poucos momentos sdo tdo determinantes quanto a aula experimental para novas
matriculas. Ela nao deve ser tratada como uma simples demonstragao técnica e
gratuita, mas como uma experiéncia estratégica de conversao de vendas.

E nesse encontro que o aluno decide se vai continuar na sua escola ou se vai para a
concorréncia.

Jaques Grinberg é consultor de empresas e palestrante especialista em vendas e marketing. Com mais de 25
anos de experiéncia em vendas e 15 anos liderando equipes de sucesso. MBA em Marketing na Fundace USP. Foi capa
da revista Exame PME edicao 40, participou como convidado do programa PEGN da Globo e é caso de sucesso no site
Sociedade de Negocios do banco Bradesco. Autor e coautor em mais de 20 livros destacando-se o best-seller 84
Perguntas que Vendem. Com 16 anos foi emancipado e abriu a sua primeira escola de cursos livres e tornou-se
referéncia no segmento de cursos potencializando o faturamento das escolas que o contratam.

SUA ESCOLA
JA OFERECE

CERTIFICACAO
RECONHECIDA?

DESCUB

(O 41 99905-5725

educacional@essenfelder.com

RA:




TRILHA SONORA DA VIDA

Escolas de musica avancam para além da
sala de aula e passam a ocupar o cotidiano

por Vanessa Coelho

A musica sempre foi ensinada como linguagem, técnica e repertério. O
que comega a mudar € o lugar onde ela acontece e a forma como é vivida.
Nos ultimos anos, iniciativas que levam a pratica musical para ambientes
do cotidiano vém ganhando escala e revelando um novo papel para o
ensino musical, mais conectado a experiéncia das pessoas do que a
l6gica tradicional da formacao. Essa mudanga amplia o alcance da
musica. Ao sair da sala de aula, ela deixa de ser apenas contelido e passa
a atuar diretamente sobre o bem-estar, as relacoes e o desenvolvimento
individual. Em diferentes contextos, sua presenca altera o ambiente,
reorganiza a percepgao do tempo e cria novas formas de vinculo.

Em entrevista exclusiva a No Tom, o
educador venezuelano Ledison
Manrique, licenciado em Educacao
Musical pela Universidade Nacional
Experimental das Artes e formado
desde a infancia dentro do sistema de
orquestras da Venezuela, com trajetéria
como professor e regente no NEOJIBA,
sintetiza esse deslocamento.

‘ ‘“O impacto mais forte é o

poder da miusica de
converter um espago de
vulnerabilidade em um
espaco de dignidade e

conforto”, diz o educador. , ,

Ledison Manrique

Matéria de Capa
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Com base na prépria experiéncia, ele aponta que o efeito da musica fora dos espacos
tradicionais é imediato. “A sensibilizacao imediata do ambiente € o primeiro impacto

que faz a musica, rompendo o isolamento emocional e transformando a percepcao de
tempo e dor”, afirma.

Cases de sucesso

A presenca da musica em hospitais, comunidades e espacos publicos foi construida ao longo do
tempo. Projetos como os Doutores da Alegria ajudaram a consolidar o uso da arte em ambientes
hospitalares, incorporando a musica como elemento central das intervencoes. No exterior, o El
Sistema, criado na Venezuela na década de 1970, estabeleceu um modelo que reposicionou a
musica como ferramenta de formacao coletiva e inclusdo social, influenciando iniciativas em
diversos paises. No Brasil, o Instituto Baccarelli se consolidou como uma das principais referéncias
desse movimento. Criado em 1996, ap6s um incéndio que atingiu a comunidade de Helidpolis, na
zona sul de Sao Paulo, o projeto comegou com aulas de musica para um pegueno grupo de criangas e
se transformou em uma estrutura continua de formacao musical e desenvolvimento social. Hoje,
atende cerca de 1.600 alunos por ano e ampliou sua atuacao para diferentes territérios da cidade.
Além de democratizar o acesso a musica, contribuiu para a formacao de mdsicos profissionais e para
acriagao da Orquestra Sinfonica Heliépolis, reconhecida como a primeira orquestra formada em uma
favela. Esse conjunto de experiéncias mostra que, quando inserida no cotidiano, a musica amplia sua
fungéo e passa a operar de forma continua.

““Hoje a musica ja ndo é sb

apresentacao. Tem maior
participacdo, integracédo e
imersao. E um estilo de vida que
transforma as pessoas e seu

circulo mais perto”, diz Manrique., ,

Da teoria a pratica

Quando a musica deixa o ambiente formal, a relagdo com ela muda. Na avaliacdo do venezuelano
Ledison Manrigue, essa mudanca altera a forma como as pessoas se colocam diante da musica. “A
resposta das pessoas deixa de ser analitica para se tornar instintiva. Sem a barreira do 'artista' ou a
avaliacao do 'professor', as pessoas sentem-se livres para cantar, dancar e interagir sem medo de
errar a técnica”, afirma o educador. Para ele, o deslocamento da ml'Jsica] para fora dos espacos
tradicionais redefine também o papel que ela ocupa na vida das pessoas. “E quando a musica deixa
de ser um objeto de estudo ou contemplacao e passa a ser a trilha sonora da identidade individual,
que serve para regular o humor ou marcar momentos sociais”, completa.
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Na pratica, esse movimento também
exige uma revisao do ensino.

O educador musical Rodolfo
Jonasson, que atua com inclusao na
Intermezzo (SP), defende uma
abordagem mais ampla, que va além
da adaptacao pontual de atividades.

=

: Rodolfo Jonasson

‘ ‘“Temos uma oficina dedicada a

musica inclusiva, na qual
debatemos questdes sobre
deficiéncia e também questoes e
métodos pedagdgicos adequados

para esse publico”, afirma.

22

Dentro desse espectro, a Intermezzo
oferece atualmente cursos que
contextualizam a musica socialmente,
incluindo iniciativas de cunho social
que diversificam o publico atendido
pela instituicao de ensino. Séao
promovidas aulas para PCDs dentro da
escola e também musicalizacao infantil
para criancas em fase de alfabetizacao
gque moram regides periféricas,

expandindo as praticas de ensino para o
entorno. Paralelamente a isso, também
sao promovidas apresentactes que
unem diferentes geracoes. “Um
exemplo é o Dia dos Avds, no qual
familiares dos alunos sao convidados a
retomar a pratica musical e se
apresentar, criando uma ponte entre
memobria, aprendizado e convivéncia”,
relata.

00)




Entre os diretores consultados para a
matéria, ha destaque também para
depoimentos envolvendo métodos
envolvendo técnica vocal. Marcia
Bertti, diretora do Nucleo de Arte
Espaco Musical (SP), trabalha com
abordagens que integram técnica e
aspectos emocionais do aprendizado.

‘ ‘“Muitos estudantes precisam

de um espago seguro para
acessar sua Vvoz com
liberdade, confianca e
autenticidade”, afirma a

diretora. , ,

Marcia Bertti
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Ela relata que a instituicao de ensino trata a misica como uma experiéncia que vai além da técnica e,
por isso, a atuacao foi ampliada para incluir praticas que integram arte, salide e bem-estar. Hoje, a
escola oferece, além das aulas convencionais, um espaco dedicado a terapia sonora, onde alunos,
pais e familiares podem vivenciar o equilibrio entre mente, corpo e emocdes através do Projeto Sound
Healing e da Massagem Sonora Peter Hess, utilizando frequéncias sonoras terapéuticas. Essa
abordagem acompanha uma tendéncia contemporanea: a musica nao apenas como entretenimento,

mas como ferramenta de reconexao e qualidade de vida.

Na rotina das escolas, essa mudanca ja
aparece em iniciativas concretas. A
diretora Amélia Cruz, do Centro de Cultura
Musical (SP), observa que a musica ganha
outro significado quando ultrapassa a sala
de aula. “Na nossa escola, a mdusica
acompanha o aluno em todas as fases da
vida: da infancia a adolescéncia e
juventude, como uma linguagem que
conecta, expressa e transforma”, afirma.

‘ “‘Observamos que, quando a

miusica ultrapassa a sala de
aula, ela ganha significado.
A motivagcao sempre foi
formar pessoas, nao apenas

musicos”, completa Amélia.’ ,

O papel das escolas livres

A musica continua sendo ensinada, a grande
mudanca € o lugar que ela ocupa. Ao atravessar
hospitais, escolas, projetos sociais e espagos
urbanos, ela passa a fazer parte do cotidiano de
forma mais direta, criando conexdes que nao
dependem de contexto formal para acontecer.
Esse movimento vem sendo estimulado por
iniciativas como a campanha “Toque a Vida
Diferente”, da CAEM, que incentiva uma
educacao musical com propdsito, voltada a
transformacao pessoal e a reconexao por meio
da mdsica. “A musica precisa fazer sentido na
vida das pessoas. Quando ela deixa de ser
apenas aprendizado técnico e passa a ser
vivida, ela transforma a relacao do aluno com

Amélia Cruz

ele mesmo, com o outro e com o mundo”,
afirma Valéria Forte, diretora executiva da
CAEM. Para ela, essa mudanca também
reposiciona o papel das escolas. “Quando a
musica esta presente no cotidiano, ela deixa
de ser uma atividade isolada e passa a fazer
parte do desenvolvimento das pessoas de
forma continua”, completa. Ao reforgar a
importancia da musica como ferramenta de
desenvolvimento humano, a campanha
também contribui para ampliar a
visibilidade das escolas e aproximar novos
alunos desse universo. A transformacao ja
estd em curso. E, desta vez, ndo acontece
apenas nas salas de aula.
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Terceira idade

impulsiona nova fase da musica no Brasil

Atividades voltadas ao publico 60+ se consolidam como aliadas da
longevidade, da saulude cognitiva e do protagonismo social

por Vanessa Coelho

O Brasil estd envelhecendo, e
rapido. Dados do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e
Estatistica) indicam que a
populacdo com 60 anos ou mais ja
representa cerca de 15% dos
brasileiros, segundo a Pnad
Continua mais recente. A tendéncia
é de avango consistente. Projecoes
do proprio instituto apontam que
esse grupo deve ultrapassar 30% da
populacao até 2050. A mudanca
demografica comecga a redesenhar
diferentes setores, incluindo a
musica. Nos ultimos anos,
iniciativas voltadas ao publico da
maturidade tém ganhado espago e
nao apenas como atividade
complementar, mas como eixo

Joao Carlos Martins

estruturado de formacao, pratica e até profissionalizacdo. O lancamento da Orquestra Bachiana Sénior do SESI-
SP, formada por musicos com mais de 60 anos, reforca esse movimento ao dar visibilidade a um publico
historicamente pouco contemplado pelos grandes palcos. Criado sob regéncia de Laércio Diniz e direc¢ao artistica
de Jodo Carlos Martins, o projeto passa a integrar um modelo que contempla diferentes fases da vida musical, ao
lado das formacoes jovem e filarmonica da instituicdo. A proposta amplia o alcance da formacido musical e
incorpora o ptblico 60+ de forma estruturada. Na pratica, o movimento acompanha uma mudanca mais ampla no
entendimento sobre envelhecimento ativo e aprendizado continuo. A musica passa a ser incorporada nao apenas
como atividade cultural, mas como ferramenta associada a satide e a autonomia.

Musica como estimulo cognitivo e motor

O aprendizado musical envolve coordenagdo motora, leitura simboélica, memoria e interacdo em grupo. Esse
conjunto de estimulos é apontado como relevante para a manutencio das funcoes cognitivas ao longo do
envelhecimento. O educador Gus Conde, percussionista e criador do método Bateroterapia, descreve esse processo
da seguinte forma: «Quando um aluno sénior se propoe a aprender um instrumento, ele realiza um esforco de
coordenagdo motora fina, leitura logica de simbolos e percepcio ritmica. Esse conjunto de estimulos atua
diretamente na manutencao da satide mental. Manter o ritmo exige foco; ler a nota exige memoria; e tocar em
conjunto exige uma percepc¢ao social aguada”, conta. De acordo com o educador, o impacto também se estende as
funcoes fisicas, especialmente aquelas ligadas ao equilibrio e a coordenagao motora.



Um publico em expansao

O crescimento do publico sénior amplia a demanda por atividades que combinem aprendizado e convivéncia. A musica
passa a ocupar esse espaco de forma mais estruturada dentro de escolas e institui¢coes. Cursos voltados a maturidade
permitem ampliar a oferta, ocupar horéarios fora do pico tradicional e formar grupos de pratica coletiva. Esse formato
favorece a continuidade das atividades e a formacao de vinculos entre os participantes.

Uma mudanca no ensino musical

A ampliacdo de iniciativas voltadas ao publico 60+ indica uma mudanca no
proprio modelo de ensino. A formagao musical deixa de estar concentrada nas
fases iniciais da vida e passa a dialogar com diferentes ciclos de aprendizado.
Iniciativas como a do SESI-SP integram diferentes geracoes em uma mesma
estrutura, ampliando as possibilidades de participacao e pratica musical ao longo
do tempo. O avanco da musica na terceira idade acompanha uma transformacao
demografica em curso. A medida que a populacdo envelhece, cresce também a
demanda por atividades que promovam qualidade de vida, participacdo social e
continuidade do aprendizado. Nesse contexto, a pratica musical também se
conecta diretamente a autonomia e ao bem-estar fisico na maturidade.
"Individuos que apresentavam dificuldades de equilibrio ou sinais precoces de
perda de memoria encontram no treinamento ritmico uma forma de 'reorganizar’
as conexoes cerebrais. O ato de coordenar os quatro membros de forma
independente para criar um padrao sonoro funciona como uma fisioterapia para o
cérebro. A musica, através da batida, devolve ao sénior a consciéncia do préprio
corpo, melhorando a marcha e a agilidade fisica”, finaliza Conde.

Gus Conde
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MUSICA E TECNOLOGIA

Qual 1A escolher?

Os bastidores dos modelos que podem transformar suas aulas e facilitar seu trabalho diario

por Alan Cardoso

A inteligéncia artificial saiu dos laboratérios e entrou de vez nas salas de aula — inclusive nas
escolas de musica. Professores que antes levavam horas para montar um plano de aula, criar exercicios
personalizados ou explicar teoria musical de formas diferentes para cada aluno, hoje tém a disposi¢ao
assistentes poderosos, disponiveis a qualquer hora. Mas com tantas op¢des no mercado, como saber qual
modelo escolher?
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O que € um Prompt?

Um prompt nada mais é do que a instrucao ou pergunta que vocé faz para a inteligéncia artificial.

Pense nele como uma partitura: quanto mais bem escrita, mais chances de a execucao ser fiel ao que vocé
deseja.

Por exemplo:

Prompt genérico: “Explique teoria musical. ”

Tecnolog

Prompt bem estruturado: “Explique teoria musical para iniciantes de 12 anos, usando metaforas simples e
exemplos praticos com notas no piano.”



Conheca as 5 mais relevantes e o que
cada uma oferece para a educacao:

1. ChatGPT (OpenAlI) O mais popular do mundo. Oferece compreensao contextual
superior, capacidade de lidar com documentos extensos e integracao nativa com diversas
ferramentas. Na pratica musical, é excelente para criar apostilas, planos de curso e explicar
teoria de forma didatica e acessivel.

2. Claude (Anthropic) Destaque em analise de textos longos e precisao nas
respostas. Entre os diferenciais, esta a capacidade de desenvolver aplicacoes funcionais
dentro da préopria conversa, analisar documentos extensos sem perder o raciocinio e seguir
instrucoes detalhadas com alto nivel de fidelidade. Ideal para professores que precisam
montar materiais didaticos ricos e bem estruturados.

solugdes em tecnologia

Tecnologiae Musica
em Harmonia!

Transforme a gestao e o aprendizado™
- musical em sua escola!
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3. Gemini (Google) O Gemini se mostrou o mais minucioso ao explicar
conteudos, capaz de trazer imagens para ilustrar conceitos e finalizar
respostas com tabelas comparativas exportaveis para planilhas.

Para escolas que ja usam Google Workspace, a integraciao é praticamente
natural.

4. Grok (xAI) O Grok, desenvolvido pela empresa de Elon Musk, vem
ganhando destaque por sua proposta acessivel e foco em ampla adocao.

Em vez de priorizar apenas alta complexidade, o modelo busca democratizar
o uso da inteligéncia artificial, tornando-a mais disponivel para diferentes
perfis de usuarios — incluindo educadores.

e Para que serve: geracao de ideias, apoio na criacao de conteudos e
interacao com informacoes atualizadas

e Ponto forte: bom custo-beneficio e acesso a dados recentes, o que
favorece conteados contextualizados

Para professores, o Grok pode ser um aliado na criacio de contetidos mais
conectados com o mundo atual, como exemplos praticos, temas
contemporaneos e ideias para engajar alunos.

5. DeepSeek Criado pelo seu fundador Liang Wenfeng, a IA chinesa ganhou
destaque global ao surpreender o mercado com uma proposta ousada:

alto desempenho aliado a custos significativamente mais baixos.

Desde 2025, 0 modelo segue relevante por oferecer resultados proximos aos
lideres do setor, mas com uma estrutura muito mais acessivel.

Qual usar no dia a dia?

Nao existe resposta tinica. Para criar contetido didatico e planos de aula, Claude e ChatGPT
lideram. Para integracdo com ferramentas Google ji usadas na escola, Gemini. Para projetos com
orcamento reduzido, Grok e DeepSeek.

Estas plataformas de IA nao substituem o professor de musica — substitui o trabalho burocréatico
que toma o tempo dele. E é justamente ai que est4d o maior ganho para quem ensina.

Alan Cardoso é especialista em engenharia de sistemas e CEO ETAG Solucoes em
Tecnologia. www.etaginformatica.com.br e www.alancardoso.com.br .



por José Paulo do Nascimento Jr.

A mausica esta presente
em praticamente todas as
culturas humanas. Muito
antes de compreendermos o
funcionamento do cérebro, ja
sabiamos intuitivamente que
ela pode nos emocionar,
acalmar, energizar ou nos
transportar para lembrancas
distantes.

Hoje, com o avanco da
neurociéncia, entendemos
que ouvir uma canciao —
experiéncia aparentemente
simples — envolve uma das
atividades cerebrais mais

complexas que existem.

Apresentando A D’Addario Woodwinds apresenta as primeiras e Unicas
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Quando escutamos musica, o
cérebro ndo utiliza apenas uma area
especifica. Pelo contrario, diversas regioes
entram em ac¢ao simultaneamente.

Areas relacionadas a audicéo,
emocdo, memoria, movimento e
recompensa trabalham de forma integrada.

E como se o cérebro inteiro
participasse de uma verdadeira “sinfonia
neural”, na qual diferentes regides se
coordenam para interpretar ritmo,
melodia, harmonia e significado emocional.

Um dos sistemas mais importantes
envolvidos nessa experiéncia é o chamado
sistema de recompensa.

Pesquisas em neuroimagem
mostram que ouvir musicas das quais
gostamos pode estimular a liberagdo de
dopamina, neurotransmissor associado ao
prazer, & motivacdo e ao aprendizado.
Curiosamente, esse mesmo sistema é
ativado em outras experiéncias
gratificantes, como comer algo saboroso ou
alcancar um objetivo importante.

Parte desse prazer esta ligado a
capacidade do cérebro de antecipar
padroes. A musica é construida sobre
expectativas: esperamos a chegada de um
refrao, a resolucdo de um acorde ou o
retorno de um tema melddico.

Quando essas expectativas sao
confirmadas — ou surpreendidas de
maneira agradavel — o cérebro responde
com maior atividade no sistema de
recompensa.

Eum jogo constante entre previsio e
surpresa, que ajuda a explicar por que
certas musicas parecem “grudar” na mente.
O ritmo também desempenha papel central
na resposta cerebral a musica. Estudos
mostram que, mesmo quando estamos
apenas ouvindo, regiées motoras do
cérebro sdo ativadas automaticamente.

Ou seja, 0 cérebro comeca a preparar
movimentos, ainda que nao estejamos nos
mexendo.

Isso explica por que é tao dificil ouvir
certas musicas sem bater o pé, balancar a
cabeca ou acompanhar a batida com o
corpo.

Estilos com forte componente
ritmico tendem a estimular essas areas com
maior intensidade. Musicas baseadas em
batidas marcadas — comuns em géneros da
miusica eletronica, do rock ou de tradi¢oes
afro-diasporicas — frequentemente
provocam uma resposta corporal imediata.

Nao por acaso, essas musicas estao
fortemente associadas a danca e a
socializacao. Outro aspecto fascinante da
relacdo entre misica e cérebro é sua ligacao
com a memoria.

Muitas pessoas ja experimentaram a
sensacao de ouvir uma cancao antiga e,
instantaneamente, recordar um momento
especifico da vida.

Isso acontece porque a musica ativa
regioes do sistema limbico, diretamente
relacionadas as emocbes e a memoria
autobiografica.




Essa capacidade de evocar
lembrancas tem sido utiliza contextos
terapéuticos.

Em pacientes com deméncia ou
doenca de Alzheimer, musicas associadas a
juventude podem despertar memorias que
pareciam inacessiveis.

Mesmo quando outras formas de
comunicacio se tornam dificeis, a musica
muitas vezes continua acessando circuitos
emocionais preservados.

A complexidade musical também
influencia a forma como o cérebro processa
oS sons.

Estilos com maior riqueza
harménica ou improvisagdo — como o jazz
ou certas tradicoes da miusica classica —
exigem maior participacao de areas ligadas
aatencao, previsao e analise auditiva.

O cérebro tenta constantemente
antecipar o que vira a seguir, e quando a
estrutura musical é mais elaborada, esse
processo se torna ainda mais ativo. Isso nao
significa que musicas simples tenham
menor impacto.

Estruturas repetitivas e previsiveis
podem facilitar a participacao coletiva,
estimular o movimento e reforcar o
sentimento de pertencimento social.

Em muitos contextos culturais, a
forca da musica esta justamente em sua
capacidade de sincronizar pessoas — seja

em uma roda de danga, um ritual religioso
ou um grande show. Outro fator
importante é que a experiéncia musical nao
depende apenas das caracteristicas da
musica, mas também da histéria de quem a
escuta. Musicais sdo moldadas por

experiéncias culturais, sociais e afetivas.

O cérebro tende a responder com
maior intensidade a musicas ligadas a
identidade pessoal e as memorias
individuais.

Assim, ao falarmos sobre o impacto
dos diferentes estilos musicais no cérebro,
precisamos considerar nao apenas ritmo,
melodia ou harmonia, mas também o
contexto cultural e emocional em que a
musica évivida.

A mesma canc¢ao pode funcionar
como entretenimento, expressao artistica,
ferramenta terapéutica ou marcador de
identidade coletiva.

Do ponto de vista da neurociéncia, a
musica revela algo profundo sobre a mente
humana. Poucas experiéncias mobilizam
tantas areas cerebrais ao mesmo tempo.
Ouvir musica envolve percepcao sensorial,
emoc¢ao, memoria, movimento, previsao e
aprendizado atuando de forma integrada.

Talvez por isso a muisica acompanhe
a humanidade desde seus primoérdios: mais
do que entretenimento, ela é uma
linguagem capaz de conectar cérebros,
sincronizar emoc¢oes e dar significado as
experiéncias compartilhadas.

José Paulo do Nascimento Jr.

é coordenador de comunicagao da LINEM —
Laboratoério Interdisciplinar de Neurociéncias,
Educacéo e Musica
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Delta Blues

A Delta Blues é a gaita diatOnica que combina tradicao,
volume e conforto, oferecendo uma experiéncia Unica
para musicos que buscam um instrumento de maior
porte e som brilhante. Com 20 vozes dispostas no
sistema RICHTER em trés oitavas, e afinada em
tonalidade maior, esta gaita se destaca nao apenas
pela sua afinagdo precisa, mas também pelo design
tradicional e o corpo de madeira, que conferem um
timbre rico e encorpado.

Condigoes especiais para Filiadas CAEM
Informacgoes: hitp://shg.art.br

ROZINI

Violao Rozini Brasileiros: uma linha criada para celebrar o Brasil e os Brasileiros.

A Rozini apresenta o Violdo Brasileiros Jodo Violdo, modelo RX209. Uma excelente op¢do para quem
busca um instrumento para iniciar os estudos com qualidade, conforto e excelente sonoridade. Os
instrumentos que integram essa linha sao feitos com madeiras nacionais e celebram os brasileiros em
sua esséncia criativa, com um povo acolhedor e diverso, assim como a musica o é. Com a Linha
Brasileiros, cada acorde soara com alegria.

Consulte condigoes especiais para Escolas Filiadas
através do e-mail atendimento@rozini.com.br.




DIGITAL ACORDES

P2006 — Um novo padrao de experiéncia musical.

Apresentamos o P2006, um piano digital desenvolvido para oferecer uma experiéncia
proxima a de um piano acustico, com toque sensivel e resposta natural. Equipado com 88
teclas com acdo de martelo, o instrumento proporciona maior controle e expressividade,
atendendo musicos que buscam realismo e conforto ao tocar. Seu design elegante e estrutura
completa com pedais reforcam a proposta de um piano versatil, ideal para diferentes
ambientes — do estudo ao uso em apresentagdes. O P2006 combina simplicidade,
desempenho e presenca, sendo uma escolha sdlida para quem deseja evoluir musicalmente
com um instrumento confidvel. Com 2 anos de garantia, oferecendo ainda mais seguranca e
tranquilidade na sua escolha. Mais do que tocar, é sentir.

Digital g Acordes

Sempre com condigoes especiais para Filiadas CAEM
Contato: (44) 99164-4903 / www.digitalacordes.com.br

- ‘ Chegando ao Mercado
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HISTORIA DA MUSICA CONTADA A JUVENTUDE

Margaret Steward - Francisco Mignone

Publicado originalmente em dois volumes separados (Volume I — Da
Antiguidade ao Fim do Periodo Classico - Volume II — Miusicos dos MARGARETESTEWARD &
Periodos Romantico e Moderno), entre 1935 e 1936, Histéria da Musica FRANCISEO!MIGNONE
Contada a Juventude é um convite para descobrirmos os contextos
historicos vibrantes e a constante evolucao técnica que estdo por tras de
cada grande composicao. Escrito pela educadora Margaret Steward e pelo 70T |
compositor Francisco Mignone, um dos maiores expoentes da musica HISs )

classica brasileira, este guia percorre séculos de criatividade, narrando, em H I ST 0 R l A DA
uma linguagem leve e envolvente, o desenvolvimento da musica de forma f

compregnsf%el. Os autores tracam uma jornada que vai da Antiguidade aos M USICAC 0 NTADA
periodos Romantico e Moderno, buscando humanizar alguns dos mestres
da musica que moldaram a cultura ocidental, contextualizando suas vidas
e obras com o0 momento histérico de cada época. Na musica brasileira, é
muito curioso o destaque dado a contribui¢do dos indigenas e dos negros e
a presenca das mulheres virtuoses e da atividade de musicologia ao seu
tempo. Nesse percurso, ainda, revelam a transformacdo de alguns O\
instrumentos e da nota¢ao musical, dentre outras curiosidades artisticas.

Valor de mercado: RS 97,99

HISTORIA DA MUSICA EM QUADRINHOS s o h,stor,a

A JUVENTUDE

MIGNONE SONGS

2° edicao - Michael Sadler / Deny Lemery / Bernard Deyries

Com paixao, ternura e devogio, os autores deste
livro abriram a porta para o mais belo e profundo dos
universos: o da musica. Desde a Idade da Pedra até
as experiéncias contemporaneas de John Cage,
todos os momentos marcantes da histéria da masica
sdo apresentados de maneira alegre, colorida e
espirituosa, por meio de desenhos que divertem e
informam.

Valor de mercado: RS 59,99

UMA HISTORIA DA MUSICA
POPULAR BRASILEIRA - Jairo Severiano

Das Origens a Modernidade

Jairo Severiano

Neste livro, um dos maiores conhecedores de Uma histéria da misica popular brasilcia
nossa musica, Jairo Severiano, assumiu uma e e

tarefa verdadeiramente enciclopédica: Contar os
mais de duzentos anos da musica popular
brasileira. Estruturou a obra em quatro 'tempos'.
Em cada uma dessas fases, o autor contextualiza
historicamente todos os géneros e movimentos,
bem como os compositores, musicos e intérpretes
que melhor souberam representa-los.

Valor de mercado: RS 114,99

Os trés livros acima podem ser enconirados na livraria parceira CAEM: www.freenote.com.br




KEEP ON PLAYING:

Profissionalize sua escola de musica com a
metodologia Keep on Playing. Apostilas
personalizadas com a sua marca
estruturam o processo pedagogico,
otimizam a gestdo e fortalecem sua
identidade. Tenha mais argumentos para
fechar matriculas, aumente a retencao de
alunos e leve sua escola a um novo nivel de
credibilidade e resultados.

Contato para informagoes: (11) 98262-1250

ESSENFELDER

Cantigas para Piano - Vol. 1

O livro Cantigas para Piano — Vol. 1 da Essenfelder
propoe um resgate desse repertorio tao presente desde
a nossa infancia de uma forma facilitada e divertida.
Toque 15 cantigas que incluem “Alecrim Dourado”, “O
cravo e a rosa”, “Peixe Vivo”, “Marcha soldado”,
“Capelinha de melao”, a classica “Ciranda, cirandinha”
e muitas outras. Com 15 cantigas muito especiais do
repertorio tradicional da cultura popular brasileira, as
cantigas sao canc¢oes simples, com melodias marcantes
eletras com rimas que nos fazem decora-las facilmente
e uma musicalidade que pode embalar o sono das
criangas ou até animar as brincadeiras de roda. Trazem
em sua formacdo elementos de origem portuguesa,
espanhola, africana, entre outras. O livro apresenta
arranjos em versoes mais facilitadas, tonalidades
simplificadas e indicacao do dedilhado para vocé sair
tocando esse repertério desde o primeiro dia. Com
clave de sol e fa, os arranjos também contam com a
indicacao das cifras, para vocé que prefere essa
linguagem musical ou que deseja tocar com o
acompanhamento de um violao, por exemplo. Além dos
arranjos facilitados, cada musica conta com a letra,
para vocé tocar e cantar ao mesmo tempo! Ainda mais,
vocé tem acesso aos audios desse livro pelo aplicativo
Aluno Essenfelder. Nele vocé tera acesso a cada musica
podendo ouvir o dudio das maos tocadas juntas ou
separadas, adicionar metréonomo ou até mesmo
escolher o andamento de forma ficil e dinamica.

Adquira o seu em: loja.essenfeldereducacional.com.br

CANTIGAS

PARA PIANO

versdo facilitada

No Tom Cultural

W
W



Vai para o
Congresso

CAEM?

A One Tour

Cuida da sua viagem

Condigdes exclusivas
e as melhores tarifas
para afiliados CAEM

- ALUGUEL
AEREOD HOSPEDAGEM DE CARRO
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CELVIANO

Redefining Tradition and Innevation

0 AP-300 EOQ0
MODELO IDEAL PARA
ESTREAR NO MUNDO
DOS PIANOS.

o

Empenhado em criar a sonoridade natural e rica, exclusiva dos pianos de
cauda com o 'Sistema de Som Multidimensional Morphing AiR’com Simulador
Acdustico. Além de explorar as complexidades da sonoridade de um piano de
cauda com o ‘Sistema de Ressonancia de Cordas’, meticulosamente
projetado para reproduzir cada nuance acustica com precis3o.

vttt

O sistema de teclas Smart Scaled Hammer Action Keyboard permite
apresentacoes musicais altamente expressivas, como um piano de cauda.

gx//gzéé‘%céd

Aprimore sua experiéncia do piano com a tecnhologia Bluetooth para
dudio & MIDI, e com o aplicativo exclusivo CASIO MUSIC SPACE.

CASIO

Sound for Style
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Enzo Maida
(1 91093 6734

escolas@roland.com.br v a




